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Ursprungliche Idee
MIV Konflikte bereinigen

Passant:.innenfrequenzen erhdhen
Standort durch Funktionalitat starken
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Gesamtprobleme [6sen
Fremdenverkehrsforderung s

Renditeerh6hung /

Freizeitangebot & Citybelebung
Umweltschutz

Neuhoff, 1991: 109
Monheim, 2000: 42
z etal., 2018: 305f.
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Multifunktionalitat

Oft vernachlassigt

Zeichen postmoderner Urbanitat

Tourismus & Gastronomie werden wichtiger

Hauptséachlich Einkaufende Durchschnittliche Tatigkeiten Anteil Besucher:innen
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Eigene Darstellungen nach Monheim, 2008: 16



Beengter Raum
Viele Verkehrsteilnehmer:innen

Leistungsfahigkeit > Qualitat

No parking, no business
Selten volle Parkhauser

Werktags <50%
Samstags Vorweihnachtszeit >80%

Ubernahme Verkehrsfunktionen

Nebenstralien
Kaufkraftabfluss

Topp, 1998: 189 . .
Gertz et al., 2018: 303f. Sinkende Sozialstruktur

Neuhoff, 1991: 81
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= Zu FuR = Auto B Schatzung Handler:innen & Realltat‘

Ausgaben/Besuch Monatliche Besuche FuRverkehr OPNV

Transport for London Studie 2016
Einschatzungen Handler:innen vs. Realitat

Ful3ganger:innen besuchen Stadt haufiger

Kompensationseffekte

,Gute Adresse”: Erreichbarkeit, Sichtbarkeit, Attraktivitat

Deffner, 2011: 362
Stimpel, 2020: 488
Dziomba, 2020: 134



,Es ist'nicht nur#in
Verkehrsthema, wenn S
wir weniger Auto-
verkehr wollen: Es
geht um mehr
Lebensqualitat in
der Metropole.Es  ©
geht um soziale & \
Gerechtigkeit.”

REGINE GUNTHER
VERKEHRSSENATORIN

Berliner Morgenpost



Massenmotorisierung
Beeintrachtigt Aufenthaltsqualitat
Kein Drive-In fur Ladentische
Sperrung vs. Flachengewinn
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Zugewinn Aul3enflache
Aufsteller, Gastronomie

o Aufenthaltsflache
Grof3e Nutzungsvielfalt

Effizienz Fuldverkehr
4m breite StralRe: 200.000 Menschen/h
2-spurige Stral3e: 5000 Autos/h
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Stadterleben

Postmodernes Urbanitatsverstandnis
Wahrnehmung

Interaktion & Impulse

9 Vielfalt & Erméglichung

Altersgruppen, Einkommen, Geschlecht,
’ M Bildung, Einkommen etc.
. ) |

Erweiterter Aktionsradius

Mensch-Umwelt Wechselwirkung
Kommunikation & Information
Van Laak, 2017: 156

o o0 160 So_2|al!sat|on & Integ_rgtlo_n
Bracher, 2011: 175 Orientierung & Identifikation
Heinemann, 2017: 65

Rohm. 1974: 166




10

Gesellschaftlicher Beitrag
Beobachtung

Begegnung

Oberflachliche Kontakte

Sichtbeziehungen
Tempo entscheidet, was wir sehen
Anreiz zu Spontankaufen

Erhebliche Strecken

1/3 aller Wege in der Stadt
FGZ: <500m nur geringe Rolle
22-29% Uber 2000m

Stimpel, 2020: 489
Monheim, 2008: 18 u. 298



Einkaufserlebnis
Abwechslungsreiche Gestaltung
Ruhezonen

Zum Verwellen einladen

Manfrahs, 2020: 205f.
Neuhoff, 1991: 25 u. 98f.
Pez, 2020: 161

Wohlfuhlfaktor

Langer bleiben
Verwellen
Wiederkommen

Unverwechselbarkeit
Stadtbild & Stadtstruktur
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Atmosphare und Gestaltung

Subjektive Wahrnehmung

Leichter, unverbindlicher Zugang

Bestimmen Erscheinungsbild & Identitat

Funktionen einen Raumgeben e

Nutzungsplanung
Maoglichst individuelle Ansprache /
Multikontextualitat
Ensemble am Standort
Spontankaufe maximieren
Verteilung auf Netz

Popp, 2020: 84
Kopp, 2019: 154f.
Hilpert, 2016: 193



A good city is like a good party.
People stay longer than really necessary,

because they are enjoying themselves!

Jan Gehl
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Danke fur die Aufmerksamkeit

Rebecca Peters
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